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DOCUMENTACION

Por qué un Cdédigo dela Publicidad Cooperativa'”

Por: Jean Boniface

El grupo de trabgo de la prensa cooperativa, congtituido en  marco de la Alianza
Cooperativa Internaciona, ha estimado de gran utilidad la promulgacion de un Caodigo
Internaciona sobre Publicidad Cooperativa. Dicho Cddigo ha sido aprobado por unani-
midad por & grupo reunido en Copenhague en 1978 y por € Ejecutivo de la Alianza.

Ya exigia un “codigo internaciond de ledtad publicitaria’ establecido por la Cama
ra de Comercio Internaciond. Pero los periddicos cooperativos tienen interés en definir
su propio Codigo y aplicarlo rigurosamente.

Por gemplo:
- no aceptar jamas que la cantidad de publicidad sobr epase la cantidad de informacion.
- No aceptar nunca avisos dudosos, aungue provengan de cooperétivas.

- Aceptar, por @ contrario, la publicidad de articulos que eventuamente critiquen
los productos ensalzados por la publicidad del periddico, aunque sean elaborados

por cooperétivas.

Los cooperadores son recelosos en relacion a la publicidad, pero no estan en contra
de dla Congderan que es una fuerza consderable, a veces nociva y a sarvicio princi-
pa mente de los trusts capitalistas.

Dicha fuerza debe ser utilizada por los cooperativistas como aporte financiero para sus
periddicos y como medio de venta de sus productos. Pero deben controlarlamuy de cerca, ser
exigentes en relacion con los anunciantes capitdistas y més exigentes aln con |0s anunciantes
cooperativisas. El Cddigo de la Publicidad Cooperativa serd su guia. Este representa un mi-
nimo. El periddico que no o respete no es digno de ser un periddico de la cooperacion.

S nuestra prensa no esrica, que lamenos sea gemplar.

(*) Publicamos en este nimero, el Codigo Internacional dela Practica publicitaria Cooperativa, apro-
bado por el Grupo de Trabajo de la Prensa Cooperativa dela ACI en 1978y por el Comité Central dela
Alianza. Este Codigo esté precedido por la versién espafiola de un breve articulo de Jean Boniface, Pre-
sidente de Cooperative Press W. P. Y relator del Grupo de Trabajo de la Prensa Cooperativa en el Comi-
té Central dela ACI. En dicho articulo—enviado especialmente ala REVISTA por el Sr. Boniface para su
publicacion- se comentan los fundamentos del codigo.



Cadigo Internacional dela Préactica Publicitaria Cooperativa

1.

La prensa cooperativa se comprometera a seguir € Caodigo Internaciona de la Prac-
tica Publicitaria Cooperativa.

La publicidad que aparezca en la prensa cooperativa debera ser honesta, inofensvay de
buen gusto. Debera proveer la mayor cantidad posible de informacion objetiva sobre los
productos y servicios publicitados; no debera contener ementos que puedan corromper a
la juventud; debera carecer de vulgaridad, estar redactada en forma grameticamente co-
rrectay, s fueraposible, estéticamente atractiva.

La publicidad debe ser claramente distinguida como ta y separada del contenido
editorid afin de evitar cudquier poshbilidad de confuson en lamente dd lector.

La prensa cooperativa debe redizar cualquier esfuerzo para asegurar que € nayor
espacio esté dedicado a contenido editoria y no ala publicidad.

La prensa cooperativa debe rechazar toda publicidad que apele a la violencia, d &
mor, a erotismo, a la sipersticién y a los prguicios socides, racides, paliticos o re-
ligiosos.

La prensa cooperativa debe controlar toda publicidad postal de cuaquier tipo y toda
publicidad ofreciendo trabgos domiciliarios 0 cursos de cepacitacion profesond,
antes de su aceptacion.

La prensa cooperativa debe aceptar y hacer cudquier esfuerzo para estimular la
publicidad de los servicios ala comunidad y de las causas de beneficio coman.



